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Resumen

En esta investigacion se reconocen los contenidos de las Radios Universitarias tradicionales y
virtuales del Eje Cafetero colombiano, se analiza la incidencia de los contenidos de los programas
transmitidos por las Radios Universitarias, sus aportes a los objetivos misionales de las universidades
de Quindio, Risaralda y Caldas; ademds se proponen ajustes en las parrillas de programacion,
sugerencias en la estructuracion de los contenidos de los programas al aire, llevando cabo un analisis
general de la Radio Universitaria para encontrar los aspectos mas relevantes que contribuyen al
analisis del objeto de estudio de dicha investigacion. Las emisoras universitarias también se enmarcan
en el cumplimiento de los objetivos misionales y permiten crear los lazos con el entorno universitario
y con la misma sociedad, son medios de comunicacion que son alternativas al saturado mundo radial
comercial porque su fin es educar. Estas Radios cuentan con instrumentos adecuados para la
realizacion de los contenidos.
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Abstract

In this research, the contents of the traditional and virtual University Radio stations of the Colombian
Coffee Region are recognized, the incidence of the contents of the programs transmitted by the
University Radios is analyzed, their contributions to the missionary objectives of the universities of
Quindio, Risaralda and Caldas ; In addition, adjustments are proposed in the programming grids,
suggestions in the structuring of the contents of the programs on the air, carrying out a general analysis
of the University Radio to find the most relevant aspects that contribute to the analysis of the object
of study of said investigation. The university stations are also framed in the fulfillment of the
missionary objectives and allow to create the bonds with the university environment and with the
same society, they are means of communication that are alternatives to the saturated commercial
radial world because its purpose is to educate. These Radios have adequate instruments for the
realization of the contents.
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Introduccion

Las Radios de las Universidades del Eje Cafetero estan bajo la denominacion de Interés
Publico por el Ministerio de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones (MinTIC)
de Colombia y en su Resolucion 415 de 2010. Estas Radios son importantes para los claustros
académicos y la relacion directa que tienen con la comunidad educativa; es por ello que se
analiza el aporte que hace las Radios Universitarias para el logro de los objetivos misionales
de las Universidades, y en el que se tiene en cuenta las radios universitarias de dicha region
que hacen parte de la Red de Radio Universitarias de Colombia (RRUC); de las cuales 5
Radios son los casos para este estudio asi: La UFM Estéreo-Universidad del Quindio, Radio
Condor-Universidad Auténoma de Manizales, Radio UCM-Universidad Catolica de
Manizales, UM Radio-Universidad de Manizales, y Universitaria Estéreo-Universidad
Tecnologica de Pereira. En el andlisis se obtuvieron: Estructuras de las parrillas de
programacion, contenidos y temdticas de los programas hablados, productores y realizadores,
publico objetivo, estructuras de programacion, analisis de sus sitios web, interactividad con
el usuario y audiencia, en las que surge propuestas de convergencia.

Marco tedrico

La radio universitaria es un producto radial institucional que busca impactar a la sociedad
transmitiendo contenido de interés publico, impulsando a los ciudadanos a tomar posicion
critica frente a los diferentes temas sociales, culturales, ambientales, educativos entre otros.
En Colombia existen en la actualidad algunos estudios sobre la radio universitaria orientados
hacia la radio analoga, y la mayor parte de ellos se hacen sobre las radios comerciales o
culturales y pocas veces sobre las radios universitarias (Villanueva, 2008), menos ain sobre
las ciberradios. Son pocas las investigaciones que sobre el tema que nos ocupa se han venido
desarrollando en nuestro pais. (Bernate, 2013)

Con el animo de organizacion, en nuestro pais surge en el 2003, la creacion de la RRUC Red
de Radios Universitarias de Colombia, que se establece como una red de buena voluntad
conformada por radios con transmision en AM y FM vy radios con transmision
exclusivamente por internet (ciberradios) de instituciones de educacion superior con fines de
desarrollo académico y de comunicacidn, sin fines de lucro, con plena capacidad de obrar.
(RRUC) Es entonces que esta Red esta conformada hasta la fecha por 78 emisoras (9 en AM,
38 en FM y 31 virtuales) pertenecientes a 57 universidades, ubicadas geograficamente en 21
ciudades y 11 municipios®, por todo lo largo y ancho de nuestro territorio.

En toda emisora es importante que organicen y desarrollen un orden para toda su
programacion, por eso es vital una parrilla de programacion, que indique el orden de todos
los contenidos, su horario y cudntas veces es trasmitida, para Tito

3 RRUC.
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La Parrilla de Programacion, es la cara de la radio. Alli se refleja la filosofia, mision y vision

de la emisora, los valores institucionales, el perfil de la misma. Si habla y deja hablar a la

comunidad, si es misionera, sindicalista, ecologica, infantil, en fin, es la oferta que se da al
querido publico (Ballesteros, 2013, pag. 2)

Con el fin de promover la educacién en varios ambitos profesionales, La radio universitaria.
Tiene como prioridad, hablar de cultura, de tecnologia, de musica, arte, ciencia, entre otros
temas, que estimulen la educacion. Su forma de trasmitir, es como en una radio comercial,
ya que la metodologia que emplean es de forma didactica, con un lenguaje propicio para el
sector universitario y otros sectores poblacionales a nivel regional o nacional que tengan unos
mismos intereses. La radio universitaria es un tipo de difusion comunitaria y local con temas
de apoyo social, formacion, educacion y amplificacion de la cultura a la poblacion en
general (Aguaded Gémez & Contreras Pulido, 2011, pag. 52)

Las Radios Universitarias son espacios para la construccion de ciudadania en la que se deben
abordar temas pertinentes del contexto. Las emisoras educativas universitarias tienen a su
cargo la transmision de programas de interés cultural, sin ninguna finalidad de lucro, con el
objeto, entre otros, de difundir la cultura, la ciencia y la educacion, de estimular el flujo de
investigaciones y de informacion cientifica y tecnoldgica aplicada al desarrollo, de apoyar
el proyecto educativo nacional y, servir de canal para la generacion de una sociedad mejor
informada y educada. Este servicio se prestard a través de instituciones de educacion
superior, legalmente reconocidas y acreditadas institucionalmente por el Ministerio de
Educacion Nacional. (MINTIC, 2015)

Metodologia

Este estudio es orientado con un enfoque cualitativo en la que se precisan varios casos de
estudios y con algunos resultados mixtos, desde la mirada del andlisis del contenido a partir
de la triangulacion de la informacion en el que se presentan sus diversas definiciones y una
tipologia de clasificacion para lograr sus objetivos en la que se identifican los aportes que
hace la Radio Universitaria a los objetivos misionales de las Universidades del Eje Cafetero
ademas del reconocimiento de sus contenidos.

Técnicas e instrumentos

Se aplic6 un instrumento a los directores de las emisoras para elaborar la caracterizacion de
cada Radio Universitaria, para el reconocimiento respectivo del objeto de estudio, en la que
se hace una recoleccion del primer instrumento denominado Informacién General por
Emisora, un segundo instrumento disenado para analizar las Parrillas de Programacion en
la que se obtienen datos como los nombres de los programas emitidos, contenidos de las
franjas relacionadas con los aportes a los objetivos misionales de cada universidad, el tipo de
emision, publico objetivo, entre otros.

Se hace una Clasificacion y evaluacién de la incidencia de los programas radiales
verificando el logro de objetivos misionales de las universidades del Eje Cafetero.
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Se hace la Comparacion de los Productos Radiales, por cada radio universitaria, que tiene
que ver con los objetivos misionales encaminados hacia la docencia, investigacion,
proyeccion social de las universidades del Eje Cafetero; teniendo en cuenta la identificacion
de cada programa, estética de la produccion, plano general, aspectos del mensaje o
comunicacion, analisis e interpretacion general del tema, vehiculo del mensaje, y los
elementos que intervienen en la creacion de estilo de cualquier continuidad narrativa (géneros
y formatos). (Moreno, E. 2005).

La investigacidn en publicidad, disefio y comunicacidn

Por otro lado, nos encontramos con Krippendorff (1990), que propone para la investigacion analizar
el contenido como “una técnica de investigacion destinada a formular, a partir de ciertos datos,
inferencias reproducibles y validas que puedan aplicarse a su contexto”, permitiendo generar
razonamientos cualitativos a partir de datos registrados, extraidos de los documentos. Por lo anterior,
es esta técnica de investigacion la que proporciona elementos para el analisis del contenido en general.

Universo: Radio Universitarias del Eje Cafetero. Casos de estudio que en el momento del
andlisis estas radios pertenecen a la Red de Radios Universitaria de Colombia.

Tabla 1: Muestra. Casos de estudio. Elaboracion propia

Universidad Denominacion Nombre de la Ubicacion
emisora
Universidad del Quindio Fm Interés La UFM Estéreo 102.1
Publico
Universidad Auténoma de Am Comercial Radio Céndor 1.540
Manizales
Universidad Catolica de Ciberradio Radio UCM .
. . http://www.ucm.edu.co/radio/
Manizales Privada
Universidad de Manizales Ciberradio UM Radio www.umradio.fim
Privada
Universidad Tecnologica de Fm Interés Universitaria 88.2
Pereira Publico Estéreo

Objetivo General

Identificacion y evaluacion del aporte de la radio universitaria para el logro de los objetivos
misionales en docencia, investigacion, proyeccion social de las universidades en el Eje
Cafetero.

Objetivos especificos

Reconocimiento de los contenidos de la radio universitaria tradicional y virtual del Eje
Cafetero que contribuyen al logro de los objetivos misionales de las universidades.

Evaluacion de la incidencia de los programas radiales universitarios en el logro de los
objetivos misionales de las universidades de Quindio, Risaralda y Caldas.

Resultados
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Los resultados de este estudio son obtenidos tras el andlisis de los datos recolectados de cada
Radio Universitaria, éstos resultados estan relacionados con las categorias de analisis
recolectadas en los instrumentos de recoleccion de la informacién. Se analizan 5 Radios
Universitarias del Eje Cafetero, cada una de ellas, con caracteristicas particulares, entre ellas
no hay parecidos a simple vista, las une la condicion de ser de interés publico. Estas emisoras
son las que conducen la produccién ademas de los apoyos institucionales de las entidades
concesionadas que las alberga, en general podemos decir que cada una es una organizacioén
individual y con objetivos diferentes, pero que apuntan a mejorar la calidad de las
universidades.

La investigacidn en publicidad, disefio y comunicacidn

Conclusiones

Las Radios Universitarias del Eje Cafetero, tienen como proposito un objetivo social y
participativo, mediante la contribucion de los estudiantes, docentes, y demas miembros de
las universidades que se encuentren interesado en desarrollar contenidos que eduquen, y
culturicen a un sector poblacional.

Algunas emisoras universitarias, no trasmiten su programacion de manera convencional, por
tanto, gracias a los avances de la tecnologia, se ha logrado que la web sea un medio de
trasmision radial, permitiendo asi que los contenidos logren expandirse por varios sectores
poblacionales, incluso globalmente.

Otras Radios Universitarias del Eje Cafetero lograron unificar los contenidos que trasmiten
en sus sistemas analogos, con los contenidos que son subidos a sus plataformas web, teniendo
un flujo de programacion durante el tiempo que funcionan éstas radios al aire.

Se identificaron en sus Parrillas de Programacion, programas con contenido musical, tanto
propios como enlazados con otras universidades o emisoras que son nacionales, o incluso
internacionales, pero segun los objetivos misionales de la Universidad se podria obtener un
mayor impacto si contintian realizando un crecimiento en la produccion de programas con
contenido hablado que logren aportar mas a los oyentes, tanto a nivel cultural, como
educativo, investigativo e incluso en el desarrollo de la tecnologia aplicada que hay cada dia
en nuestro pais y asi poder apoyar atin més el proyecto educativo nacional, ademas ser un
medio que permita que la sociedad se informe adecuadamente.

Por medio del aporte de un personal calificado se puede generar el disefio de estrategias que
logren obtener un mayor flujo de interactividad entre la emisora y los oyentes, ya que la
emisora al disponer de diferentes redes sociales y ademas de sus sitio web, logra brindar una
mejor cercania y facilidad para que las emisoras se comunique con los oyentes y viceversa,
no obstante actualmente aunque exista la facilidad, no hay un flujo muy activo entre los
oyentes y las emisoras.

Teniendo en cuenta las parrillas de programacion de las Radios Universitarias de los casos
estudiados, es pertinente integrar mas programacion de contenido hablado, para que la
audiencia cuente con otras posibilidades de eleccion, ademas de incluir diversas tematicas
que tengan como objetivo principal a poblaciones, como la nifiez, la mujer, el adulto mayor,
ademas contenidos para las minorias como indigenas y negritudes.
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Las radios de las universidades del Eje Cafetero son espacios de difusion que promueven
contenido de caracter informativo, educativo y de entretenimiento. Espacios que llegan a una
gran cantidad de personas y que son realizados generalmente por docentes, estudiantes y
funcionarios de las universidades. Estas radios universitarias proporcionan la participacion
de profesores, estudiantes y funcionarios, ademés con la participacion de la sociedad,
generandoles un espacio Optimo de aprendizaje a toda la region, los estudios de casos
analizados de las radios Universitarias, estas estan adscritas a la Red de Radios Universitarias
de Colombia RRUC y se rigen bajo sus preceptos enmarcadas en su mision “Propender por
el fortalecimiento, el desarrollo y la integracion de las emisoras que forman parte de la red,
asi como de la interlocucion con sus diferentes publicos y la cooperacion con organismos
publicos y/o privados del sector o de su interés en la tarea de construccion de un mejor pais”

La investigacidn en publicidad, disefio y comunicacidn

Es importante un constante seguimiento sobre sobre la emision de los distintos programas
para que no disminuyan la calidad de los mismos y no se desvien del lineamiento base de
interés publico, esto hace que una valoracion constante sirva para identificar datos, estudios
e impacto que se obtengan en la realizacion de cada uno de sus programas. Una produccion
que busca la innovacion por medio de la calidad en sus contenidos, propiciando el
conocimiento y el crecimiento social, en la busqueda de herramientas comunicativas que
aporten al cambio social.

El disefio de estrategias es importante para la convergencia de la radio por medio de la
creacion de contenido multimedia, hagan uso de las distintas plataformas web que existen y
que traen consigo nuevos publicos. Innovacion que le apunta de manera creativa al logro de
los objetivos misionales de las universidades.

De igual manera las emisoras se enmarcan en el cumplimiento de los objetivos misionales de
las universidades y permiten crear lazos con el entorno universitario y con la misma sociedad,
son medios de comunicacidon que son alternativas al saturado mundo radial comercial porque
su fin es educar.

En el uso de herramientas digitales, se puede destacar que estas Radios Universitarias cuentan
con instrumentos adecuados para la realizacion de los contenidos, ademds con personas
idoneas para el manejo de los mismos.

Por todo lo anterior las Radios Universitarias se han postulado como radios que traspasan
las fronteras de lo exclusivamente instructivo o formativo para trascender a un caracter de
servicio social y de servicio ciudadano.

En el siguiente cuadro se exponen las conclusiones de cada radio universitaria analizada en
el Eje Cafetero con relacion al aporte que hace estas emisoras al objetivo misional de cada
institucion:

La emisora de la Universidad del Quindio contribuye al cumplimiento de los objetivos
La UFM | misionales de la institucion ya que ofrece una variada programacion orientada hacia
Estéreo la comunidad, dicha programacion estd compuesta por tres franjas:

- Académica: los programas académicos estan conformados por todos los
espacios que tienen las distintas dependencias de la universidad en la emisora.
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- Educativa: los programas educativos estan conformados por todos los
espacios que tienen las instituciones que realizan convenios con la emisora.

- Entretenimiento: los programas de entretenimiento son realizados por la
emisora y por personas externas a ella y a la universidad.

Después de analizar los resultados se evidencia que los programas que mas aportan
a los objetivos misionales de la universidad por su implementacion hacia su objeto
de interés publico educativo son las 22 horas académicas, parte esencial de la
programacion que logra involucrar la docencia con la emisora, educando asi a través
de ella, en la parrilla de programacién se puede visibilizar un mosaico con todo el
contenido de la emisora y muestra una clara coherencia, planificacidn y continuidad.
La emisora cuenta con programas realizados por personas que no son del
departamento, atravesando asi las barreras regionalistas.

El Programa de Comunicacion Social - Periodismo de la universidad y la emisora se
deben articular en un trabajo de investigacion, produccidn y difusion del contenido.
El trabajo en conjunto es mas efectivo de estas dos partes pues facilitaria el aporte
de La Emisora UFM Estéreo 102.1 FM al cumplimiento de los objetivos misionales de
la Universidad del Quindio. Ambas cuentan con la capacidad y talento para generar
programacion de alta calidad, para alcanzar el éxito social previsto.

Para cumplir con los objetivos misionales de la Universidad del Quindio la emisora
tiene claro que se debe pensar en hacer programas para el beneficio de quien lo esta
escuchando, que la emisora no vaya por un lado y la universidad por otro. El equipo
de produccién de la emisora es la base para que cada programa que se transmita y
que las franjas sea de calidad. Siguiendo un proceso de investigacion y analisis del
tema de manera organizada, planeando, direccionando y controlando que la
produccién concluya en un producto pertinente.

Los contenidos de La UFM Estéreo 102.1 FM contribuyen al logro de los objetivos
misionales de la Universidad del Quindio pues sus programas articulan distintos
sectores de la sociedad tanto local como regional en la construccion de los formatos
y los contenidos que se transmiten. Este trabajo estd permitiendo Ia
interdisciplinariedad de saberes, la constante renovacion e innovacién en la forma
del cdmo se esta haciendo y comunicando la radio universitaria. Porque desde sus
inicios La UFM ha tenido los enfoques de responsabilidad social, respeto por la
diferencia y propiciar espacios para el conocimiento. En los contenidos de los
programas de radio se investiga, se discute y se respeta.

Las tematicas de esta radio son espacios en los que se propicia la inclusién, la
identidad y la cohesidn social de grandes grupos sociales y de minorias. Espacios de
didlogo, base fundamental para brindar soluciones a los retos que demanda el
entorno; como la articulacién de contenidos de procesos que buscan la paz en el
pais, y la integracion del alma mater abierta, participativa, conciliadora, diversa y
respetuosa que se da con los estudiantes del Programa de Comunicacién Social-
Periodismo en la construccién de los contenidos.

La UFM realiza programas de contenidos variados, disponiendo de contenidos
durante toda la jornada de emisidn, estableciendo habitos en la escucha de los
oyentes y que va orientada a una programacion que se establece segun el concepto
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de cada programa, estructurando una unidad en el contenido de la misma en que
refleja un contenido variado que vincula a todos los sectores sociales, econémicos,
culturales articulandose por la pertinencia de su informacion con los objetivos
misionales de la universidad.

Radio Teniendo en cuenta su contenido radial, Radio Céndor aporta al logro de los
Céndor objetivos misionales de la Universidad Auténoma de Manizales, ya que esta se
enfoca en el aprendizaje, la educacidn y la investigacion, el desarrollo regional y
también la responsabilidad social, pues sus programas radiales adoptan todos estos
tipos de contenidos, tanto para la zona universitaria, como para la sociedad en
general. Algunos de los contenidos que mds se destacan para el aporte de los
objetivos misionales de la Universidad, es Cronos, este es uno de los programas que
en el momento del analisis fue emblema de la emisora, y su objetivo es hablar y
educar sobre la historia de la ciudad de Manizales. La onda de la investigacién, es
otro de sus programas caracteristicos ya que informa sobre diferentes
investigaciones que se han realizado dentro de la Universidad Auténoma de
Manizales y en otras instituciones, ademas de incitar a todas las personas a realizar
sus propias investigaciones. También la emisora, realiza cuias radiales sobre la
responsabilidad social que como estudiantes y sobre todo como ciudadanos se debe
tener con la ciudad.

La Universidad Auténoma de Manizales, no cuenta con un programa de
Comunicacién Social — Periodismo o a fin, lo que hace que sus estudiantes y
profesores no tengan un interés por participar en el desarrollo de contenidos; por
eso, es pertinente que tanto la emisora como la universidad, establezcan estrategias
de vinculacion para la participacion de los actores académicos de esta universidad.
Para la Universidad Auténoma de Manizales como para Radio Céndor, promover y
fomentar la responsabilidad social, es uno de los objetivos misionales mas
importantes, por ello, es primordial contribuir con contenidos un pensamiento
critico y ético, encaminado a una mejor sociedad.

Esta emisora es la Unica Radio Universitaria del Eje Cafetero con sintonia en el AM.
Segun la Red de Radios Universitarias, en Colombia hay 9 emisoras universitarias de
sintonia AM, incluyendo a Radio Condor. Regularmente las emisoras con frecuencia
en el AM, van dirigidas a un publico adulto, sin embargo, Radio Céndor, hace parte
de la Universidad Auténoma de Manizales, lo que permite que el publico joven esté
incluido. A pesar de que toda su programacion no va dirigida a una poblacion de
jovenes, la emisora, se rige bajo los objetivos misionales con que la Universidad
cuenta. El lenguaje que emplean, es propicio y apto para todo tipo de persona, ya
gue requieren de una forma coloquial trasmitir el mensaje, logrando que todo tipo
de receptor, tenga la posibilidad de entender cada tema que se maneja dentro de
misma. Ademads, Radio Condor contribuye con los objetivos misionales de la
Universidad Autdnoma de Manizales, en cada programa que emiten, pues son
pilares que van en cada contenido radiofdnico, para contribuir con la educacidn, la
investigacion y la responsabilidad social.

Desde una perspectiva amplia, esta emisora cumple con las normas radiofdnicas de
Colombia. Tiene caracteristicas que le permite tanto a la comunidad universitaria,
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como a la sociedad, participar en métodos comunicacionales, los cuales van
encaminados a informar y educar. La implementacion de la tecnologia es adecuada
y actualizada, para la creacidn y trasmision de cada contenido radial. Cuenta con una
produccién, que muestra la investigacion para la realizacién de los contenidos. Es
una emisora pertinente, que implementa métodos de aprendizaje para un publico

mixto.
Radio Hay una estrecha relacion entre los objetivos misionales de la universidad y la
UcMm emisora lo cual se ve reflejado ya que los objetivos misionales de la Universidad

Catdlica de Manizales, estdn basados en lo humanistico, cientifico y cristiano; de los
cuales se trata de crear un ambiente social con la poblacion de Manizales, crear un
mayor conocimiento cientifico a través de la investigacion y vivir en un ambiente
teocéntrico con personas correctas que sean ejemplo en la sociedad. La Radio UCM
es un medio de comunicacion que integra a toda la comunidad universitaria de la
Universidad Catdlica de Manizales, en torno a la fe, educacién, ciencia, investigacion,
cultura y humanismo, a través de una programacion construida desde y para los
estudiantes, docentes, investigadores, Hermanas de La Caridad Dominicas de La
Presentacidn de La Santisima Virgeny colaboradores, bajo los parametros de la radio
universitaria; con el apoyo del semillero de produccion radial del programa de
Publicidad. (Portal Radio UCM).

Cabe destacar la participacidon de docentes y administrativos en el contenido de la
emisora, llendndola de un conocimiento mas profundo en cada tema gracias a estos
especialistas, generando un gran interés en los oyentes.

Las tematicas de esta radio son espacios en los que se propicia la inclusién, la
identidad y la cohesion social. Espacios de didlogo, base fundamental para brindar
soluciones a los retos que demanda el entorno; como la articulacién de contenidos
de procesos que buscan la paz en el pais, y la integracion del alma mater abierta,
participativa, conciliadora, diversa y respetuosa que se da con los estudiantes de la
universidad.

UMRadio | Los programas con contenido hablado también tienen como caracteristica su aporte
social, por tanto, contribuye a uno de los objetivos misionales de la Universidad de
Manizales, la cual es la de Responsabilidad Social, ya que por medio de éste
contenido se logra educar a los oyentes, para que asi sean quienes también se
encarguen de comportarse de manera adecuada y aporten a la sociedad. Un punto
realmente importante para que una universidad funcione como buena empresa,
tiene funciones como la de prestar diferentes servicios a los ciudadanos, los cuales
la hacen tener que preocuparse en puntos clave como el que retribuyen no solo a la
sociedad, sino también a la misma Universidad de Manizales, ya que permiten
obtener un mayor crecimiento en su imagen a los estudiantes, y por supuesto que
ésta sea de manera positiva para con la Universidad.

Otro de los objetivos misionales de la Universidad de Manizales es la formacion a
profesionales, y esto también los logra la UMRadio, por medio de los programas que
aportan al conocimiento. La emisora transmite su programacion de una manera
organizada y responsable, ya que logra generar una trasmision de 24 horas para los
oyentes, con contenidos educativos, investigativos y culturales, con variedad de
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contenidos y de formatos importantes para aportar a los objetivos misionales de la
Universidad de Manizales.

En la produccién transmitida se refleja el complimiento con el servicio de
radiodifusién sonora en Colombia se puede decir que esta emisora cumple con los
estandares de una produccién para la emisora de interés publico exigidos por la ley.
Los estudiantes de comunicacion Social de esta Universidad, son productores y
realizadores clave del contenido de la parrilla de programacién, gracias a ellos
muchos de los programas son generados al aire.

Universita | La emisora de la Universidad Tecnoldgica de Pereira ha logrado posicionar su
ria emisora Universitaria Estéreo 88.2 en la ciudad de Pereira. Los ciudadanos tienen la
Estéreo posibilidad de enterarse de diferentes temas de impacto social, ambiental, politico
y de interés publico, ademas los estudiantes de la UTP se enteran de los
acontecimientos mas importantes de la institucion que son directamente
relacionados con la formacidn integral del estudiante.

Los contenidos que se emiten cumplen con los objetivos misionales de la
Universidad Tecnolégica de Pereira, prueba de eso son los temas de cambio social,
de interés publico, investigacién, academia, interaccién desde la institucién con la
sociedad, desarrollo social, cultural e institucional, de este modo, la emisora ha
cumplido con el perfil de la Universidad.

Universitaria Estéreo como radio universitaria le aporta a los objetivos misionales de
la Universidad Tecnoldgica de Pereira, en la creacidon del conocimiento como un
proceso de investigacidon con contenidos informativos que amplian la visidon del
oyente, ademas, existe una interaccion de la universidad con la sociedad en los
diferentes campos del saber para validar conocimientos que genera desarrollo
social, cultural e institucional. Universitaria Estéreo cumple con los objetivos
misionales por medio de la emisidon de programas que discuten tematicas de interés
educativo como la literatura, la cultura ciudadana, el medio ambiente, las noticias
actuales y los temas de ciudad, generando nuevos conocimientos de interés general.
Universitaria Estéreo cumple con el contenido que debe de transmitir una radio
universitaria, los diversos temas le apuntan a la cultura, el arte, el deporte, la
literatura, la sociedad, la postura critica, los avances tecnoldgicos y la ciencia.
Ademas, de generar la union entre la institucién y la ciudad de Pereira por medio de
temas de interés general.
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